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RESUMO: Este artigo apresenta elementos e reflexdes que resultaram da implementacéo
do projeto desenvolvido no PDE, onde buscou-se uma melhor compreenséo do processo de
ensino e aprendizagem da arte na escola a partir dos pressupostos da cultura visual. Esse
caminho possibilitou promover o questionamento e analise da influéncia da publicidade no
cotidiano dos alunos e assim desenvolver a construgdo de uma percepgéo critica e sensivel
a estas visualidades. Vivemos em uma sociedade diretamente influenciada pela industria
cultural, onde se aprende mais pelo que se vé do pelo se ouve ou se |é. As imagens incidem
e interferem nos modos como o aluno se olha e como olha para o mundo, construindo suas
subjetividades. Em uma sociedade onde se fala da falta de motivacao, de limites dos alunos
€ necessario descobrir novos saberes, maneiras de explorar e interpretar a realidade.
Sendo assim, estabelecer uma relagéo entre o ensino de arte e a cultura visual e priorizar as
proprias referéncias culturais cotidianas dos estudantes para a reconstru¢ao dos sentidos e
das subijetividades foi o caminho trilhado nesse projeto desenvolvido em uma turma de 9°
Ano do Ensino Fundamental, do periodo matutino, no Colégio Estadual Antdénio Racanello
Sampaio na cidade de Arapongas — Pr.

Palavras-chave: Cultura Visual; Ensino de Arte; Publicidade.

1. INTRODUCAO

Este trabalho apresenta elementos que resultam da implementacdo do
projeto de intervencdo pedagdgica do PDE, que nasceu da necessidade em
despertar um novo olhar dos alunos em relacdo a influéncia da industria cultural na
sociedade em que vivemos na atualidade. De muitos modos a industria cultural se
faz presente, nos reportamos aqui principalmente por meio da producdo e
veiculacdo de imagens, que de muitas maneiras nas mais diversas midias garantem
sua visibilidade. Sendo assim, ndo podemos ignorar o que o aluno traz para o
espaco escolar, ato esse que muitas vezes quebra o bom relacionamento entre

professor/aluno. O projeto se desenvolveu em uma turma de 9° Ano “A” — Ensino

1 Este artigo é o resultado da implementacgéo do projeto de intervencédo pedagdgica realizada como exigéncia
para a conclusdo do Programa de Desenvolvimento Educacional — PDE, ofertado pela Secretaria de estado e
Educacdo — SEED e Nucleo Regional de Educacdo de Apucarana — NRE, vinculado a Instituicdo de Ensino
Superior — IES, a Universidade Estadual de Londrina, tendo como coordenador do programa o Professor Vladimir
Moreira.

2 Autora, professora QPM da Rede Estadual de ensino do Estado do Paran4, lotada no Colégio Estadual Antonio
Racanello Sampaio, Arapongas, Nucleo Regional de Educacdo de Apucarana/SEED-PR. Especialista em
Gestéo, Coordenacao e Supervisao e especialista em Arquitetura de Interiores. Professora PDE turma 2013.

3 Orientador, professor doutor em Educac&o / Curriculo pela PUC / SP e docente da Universidade Estadual de
Londrina — UEL, Centro de Educacdo, Comunicacao e Artes ao qual agradeco a orientagdo.



Fundamental, do periodo matutino, no Colégio Estadual Anténio Racanello Sampaio
na cidade de Arapongas — Pr. Durante a aplicacdo do projeto os alunos puderam
aprender conceitos sobre a cultura visual, a publicidade e perceber o quanto esta
nos influencia de maneira positiva ou negativa, além de poder utilizar diferentes

midias na apresentacao de seus trabalhos (criacdo de propagandas).
1. CULTURA VISUAL X ENSINO DE ARTE X PUBLICIDADE

A cultura visual comeca a ser discutida nos anos 80, com discussfes que
nao se restringiam a uma ou outra disciplina, ultrapassavam esses limites. As
mesmas relacionavam saberes historicos, estudos de meios linguisticos,
cinematograficos, literatura e culturais, porém segundo Tavin estes pensamentos
aparecem nos anos 50 e 60 com arte educadores como Vincent Lanier, June King
McFee, Laura Chapman e Brent e Marjory Wilson. No entanto agora a cultura visual
esta inserida num novo contexto, relacionando a cultura popular, novas midias e
teoria social. Segundo Fernando Hernandez o olhar dentro da cultura visual ndo é

menos que:

[...] ajudar a compreender a realidade a continuar o processo de examinar
os fendmenos que nos rodeiam de uma maneira questionadora e construir
“visdes” e “versdes” alternativas ndo so6 diante das experiéncias cotidianas,
mas também diante dos outros problemas e realidades distanciadas no
tempo e no espaco do nosso. (Hernandez, 2000, p.32).

Pensando assim o Ensino de Arte pode e deve ser repensado partindo da
compreensao da cultura visual e dessa nova escola que nos é apresentada. Mesmo
sendo a Arte para alguns ainda uma cultura inatil, como nos diz Fernando
Hernandez. Hernandez afirma que esse pensamento ndo é verdadeiro, pois (2000,
p.28) isso ndo é verdade, é apenas uma camuflagem, e para constatar isto basta
observar a arte publicitaria que acaba controlando o gosto das pessoas, através das
mais diferentes midias. E a partir disso os alunos ndo podem mais ser espectadores
passivos, consumidores apaticos, mas devem ser levados a ler o entorno visual, 0s
significados simbdlicos, as visualidades contemporaneas, a produzir Nnovos
conhecimentos através de suas interpretacdes criticas, pensando e questionando o

porqué de ter ou querer certos produtos. Arlene Von — Sohsten, através de uma



resenha da publicacdo de Fernando Hernandez, Catadores da Cultura Visual, diz
que:

“Os alunos, fora da escola, estdo em contato com os diversos meios de
comunicacdo, com uma variedade riquissima de imagens, com novas e
atraentes tecnologias, enfim, com tudo o que a sociedade contemporanea
globalizada pode oferecer-lhe. Dessa forma, € necessario pensar como a
educacdo formal esta se posicionando frente a essa realidade, pois, com
tantas mudancas (nas relagBes sociais, nas formas de representacdo, no
tratamento da imagem, na forma de ver e perceber o mundo) é inviavel que
0 planejamento curricular, a instituicdo escolar ou mesmo os docentes
continuem como estdo.” (SOHSTEN. 2010, p.1)

Na sociedade contemporanea onde o visual influi diretamente na opinido das
pessoas, se faz necessario repensar as praticas pedagodgicas de maneira que estas
nos permitam compreender o poder destas imagens e elas sejam de fato

incorporadas nos curriculos escolares. Segundo Hernandez:

[...] adquirir um “alfabetismo visual critico” que permita aos aprendizes
analisar, interpretar, avaliar e criar a partir da relacdo entre os saberes que
circulam pelos “textos” orais, auditivos, visuais, escritos, corporais e,
especialmente, pelos vinculados as imagens que saturam as
representacdes tecnologizadas nas sociedades contemporaneas.
(Hernandez, 2007, p.24).

Ainda segundo Hernandez que estuda as mudancas comportamentais de
criancas e adolescentes com relacdo as questbes académicas, culturais e praticas
de consumo, ele vé como necessario a proposicao de novas praticas pedagoégicas, e
considera que as visualidades interferem na construcdo da maneira de sentir, pensar

e agir de cada um. Pois de acordo com Hernandez,

[...] Uma vez que as subjetividades sdo produzidas e transitam de maneiras
reflexivas e corporificadas, a relevancia das representacdes visuais adquire
um papel fundamental. Ndo apenas por sua onipresenca, mas pelo seu forte
poder persuasivo: associam-se a préaticas culturais (0o que significa que
fazem parte do que estd acontecendo), vinculam-se a experiéncias de
prazer (apresentam-se de forma agradavel, com uma retérica visual e
narrativa atrativa e trazendo satisfacdo) e estéo relacionadas a formas de
socializacdo (os sujeitos sentem-se como parte de um grupo com o qual se
identifica[...]. (Hernandez, 2007, p 31)

Dentro das Diretrizes Curriculares de Arte para a Educagéo Béasica do Parana

- Educagédo Béasica — SEED(DCEs), a arte serve como fonte de humanizacao,

tornando o aluno consciente de sua existéncia individual e social, que se percebe,
questiona, interpreta, interferindo na sociedade tornando-a mais justa, igualitaria.

Na sociedade contemporanea onde se diz que o maior problema € a falta de

limites e os desvios de comportamento e que nunca se viu a idéia de tempo e ciclos



de renovacéo tdo curtos, subjetividades tao fragmentadas e emergenciais, é preciso
mais que apenas um novo modelo de educacgdo, é preciso novos saberes e
maneiras de explorar e interpretar a realidade. Como diz Hernandez (2007, p 35)
“saberes que nos ajudem a dar sentido ao emergente e ao mutavel, a
compreendermos a ndés mesmos e ao mundo em que se vive, tanto por parte do
professorado como dos alunos”.

E preciso compreender os problemas dessa nova sociedade, problemas
como a relacdo dos jovens com 0S novos saberes, com a criacdo de novas
expressdes (Internet, musica, imagens), com novos valores ligados a realidade,
formas de relacdo que estdo diretamente ligados a industria cultural e que na maior
parte das vezes ndo sdo reconhecidas. Segundo Martins (2007, p.26) a cultura
visual busca “compreender o papel social da imagem na vida da cultura”. Assim,
torna-se necessario questionar as imagens da publicidade e como estas sdo
utilizadas pelos professores. Imagens essas, que sao consideradas por muitos
estudiosos como fundamentais para o capitalismo.

A cultura visual vem de encontro com estas novas realidades, partindo para
a reconstrucdo das referéncias culturais através do momento presente, da realidade
dando prioridade a funcdo mediadora das subjetividades, das formas de
representacdo, da producdo de novos saberes, propondo nexos entre problemas,
lugares, tempos. E isso serve para reafirmar o papel social que a escola tem quanto
a afirmacdo e exclusdo de poder e de saber. Segundo Martins e Sérvio 2012, p
2258, a cultura visual abre espaco para discussbes sobre o cotidiano, as praticas
culturais do ver, as relacbes subjetivas e também para a cultura da midia,
reconstruindo conceitos e valores num mundo rodeado por imagens.

Porém, ndo se trata apenas de incorporar as TICs* e os estudos da cultura
popular no curriculo, mas sim conhecer as referéncias em que os alunos se
encontram, onde vivem e criam suas subjetividades. A visdo de uma escola que
apenas transmita conhecimento deve ser repensada e esta ao redefinir suas fungbes
deve tentar compreender e utilizar os saberes que auxiliem a dar sentido ao mundo,
repensar o curriculo no sentido de que este é uma construcao social, um produto da

cultura.

4 Tecnologias de Informac&o e Comunicacéo



2. REFLETINDO SOBRE A EXPERIENCIA PEDAGOGICA DESENVOLVIDA

A implementacdo pedagogica do projeto foi realizada no 9° Ano A, com
aproximadamente 25 alunos, do Ensino Fundamental do Colégio Estadual Antbnio
Racanello Sampaio, do municipio de Arapongas — PR. O material pedagdgico
utilizado foi elaborado no 2° semestre do ano de 2013 para direcionar as atividades
que foram aplicadas durante o 1° semestre de 2014. Também durante o 1° semestre
de 2014 foi realizado o curso de capacitacdo online o GTR®, onde o mesmo abordou
a tematica deste projeto, bem como a socializacdo oportunizando a interacdo entre

0s participantes e sugestdes de melhoria no processo.

As acles realizadas seguiu de certo modo uma organizacdo que haviamos
planejado e constava dos seguintes topicos: Apresentacdo do Projeto de
Intervencédo; Refletindo sobre a Cultura Visual e o Ensino de Arte; Refletindo as
Imagens em Movimento!; Refletindo sobre as Visualidades Contemporaneas;
Refletindo sobre como os Andncios Publicitarios se utilizam da Arte; Refletindo sobre
como a Publicidade Interfere na Criacdo de alguns Artistas e Refletindo sobre o

Processo de Criacdo de uma Propaganda.

Num primeiro momento o projeto foi apresentado a comunidade escolar, durante
a primeira semana pedagogica de 2014 e quando as aulas comecaram efetivamente
o mesmo foi apresentado aos alunos da turma escolhida. A principio, com a
apresentacao do projeto os alunos ficaram apreensivos porém curiosos, sobre como
as atividades iriam acontecer durante o processo de implementacdo do projeto. Feita
as explicacbes, sanando as curiosidades ali instaladas combinamos de dar inicio ao

projeto.

O segundo passo seria refletirmos sobre a Cultura Visual e o Ensino de Arte.
Nesse médulo os alunos foram levados a refletir sobre o que pensam sobre a arte,
se esta € importante no nosso cotidiano, se faz-se presente em nossas vidas ou
apenas é uma cultura inutil, que ndo serve para nada, como ja assinalado por

Hernandez esse senso comum que muitos tem sobre a arte. Também foi falado

5 GTR - Grupo de Trabalho em Rede, curso de capacitacdo online para os professores da rede
estadual de ensino do Parand.



sobre o que eles pensavam sobre cultura visual, se achavam fazer parte dela e se

de alguma maneira eram influenciados por ela.

A proposta inicial era fazer um debate, uma mesa redonda, porém os alunos
pareciam um tanto envergonhados, assim propus um questionario para que eles
respondessem e me entregasse, essa entrega poderia acontecer da maneira
tradicional, por e-mail ou via faceboock, onde foi criado um grupo para que
pudéssemos nos comunicar. Vejamos algumas respostas dadas pelos alunos:

Quando perguntamos sobre o que significa as visualidades cotidianas e a

cultura visual e se elas interferem no seu dia-a-dia eles responderam:

[...] visualidade para mim sdo as coisas que eu vejo no meu dia-a-dia. [...] (Aluno A)

[...] E 0 que a gente visualiza no nosso dia a dia e 0 que mais chama a atencdo sobre
todas as imagens que vemos no nosso dia a dia vocé que tem uma finalidade para
estarem ali [...] (Aluno B)

[...] Para mim significa uma forma visual de se expressar.[...] ((Aluno C)

[...] Visualidade pra mim é vocé visualizar (ou seja ver) [...] Aluno D

Quando perguntamos sobre a influéncia nas suas vidas eles nos disseram:

[...] sim, elas nos influenciam em nos chamar a atencdo porque EU sempre que eu
passo por lugares diferentes que tem coisas que me chamam a atencéo eu paro e olho e
as vezes admiro, pra mim elas influenciam a todos porque ndo sé eu com muita gente
gosta de arte, para mim sim elas formam opinides sim, porque para elas estarem ali
pessoas supostamente discutiram entre si para ver se ali € um bom "ponto" como para
fazer um grafite, ou até mesmo para definir o fundo de uma pintura.[...] (Aluno A)

[...] sim nos influenciam. Por que se tem alguma coisa que nos chama a atencao algum
letreiro, cartazes na rua propagandas na televisdo ou na rua anincios nos radios [...] Ja
ouviu fala em cultura visual? Acredita que faz parte dela? De que maneira ela te
afeta? N&o. Eu acredito que sim. [...] (Aluno C)

[...] Sim, eu penso que este tipo de arte influencia a todos, mas cada um a sua maneira
j& que cada pessoa tem seu ponto de vista e opinido proprios. [...] (Aluno C)
Em outra pergunta questionamos se ja tinham ouvido falar de cultura visual,
se acreditavam fazer parte dela, e de que maneira ela afetaria suas vidas,

responderam assim:

[...] N&o, nunca ouvi falar, eu acho que sim deve ter a ver com nossos costumes, nao
sei.



[...] N&o, mas agora acredito que fago parte pois tudo que vemos tem a ver muitas vezes
com nossa cultura e no nosso dia a dia acaba afetando as nossas vidas de alguma
forma, nos fazendo reagir de varias maneiras.[...] ( Aluno C)

[...] Sim tem, para chamar a ateng&o do consumidor, ela influenciam a todos nés, sim.
[...] (Aluno D)
Perguntamos também se eles acreditam que a arte € um conhecimento ou &
uma cultura inatil, até mesmo para dimensionar a relacdo entre ensino de arte,

escola e a vida de cada um. Obtivemos como respostas as seguintes devolutivas:

Arte pra mim é um conhecimento e uma cultura. Por meio da Arte é possivel desenvolver
a percepcao e a imaginacao, apreender a usar a criatividade [...] Aluno A

Eu acredito que a arte € um conhecimento, pois através dela as pessoas conseguem
expressar seus sentimentos. [...] ( Aluno C)

Sim, eu acredito que a arte seja um conhecimento porque tudo o que fazemos envolve a
arte ou seja estamos aprendendo a conhecer o mundo. [...] (Aluno D)

Podemos ver pelas respostas dadas pelos alunos que eles entendem a arte
como forma de conhecimento e que sabem o que sdo as visualidades, porém muitos
ndo percebiam e reconheciam a importancia e influéncia destas em seu cotidiano,
pois na maior parte do tempo a escola ndo incorpora ou mesmo ignora a utilizagéo

destas visualidades que se tornam cada vez mais presentes.

Além de responderem o questionario, os alunos elaboraram uma frase sobre

0 que haviamos discutido e montaram um mural na sala de aula para a socializac¢ao.

Frases expostas no mural:




Com a leitura das frases analisamos que com as conversas e discussdes 0s
alunos passaram a ver e perceber melhor como e o quanto a publicidade interfere
em suas vidas influenciando sua forma de pensar, de agir, no seu carater.

Na sequéncia do trabalho foi apresentado aos alunos o filme: “Do que as
mulheres gostam™, no intuito de que pudessem se aproximar do universo e de que
maneira funciona uma agéncia publicitaria. O filme intenciona e consegue mostrar
de que para se trabalhar com publicidade € necessario conhecer realmente o
produto, publico alvo, diferentes midias para vincular a propaganda. Mostra também
um processo de criacdo onde tudo é pensado, tudo apresenta um proposito, desde a
cor, a musica, a imagem, o texto. Também foi levantada a questdo do trabalho em

grupo, se este traz vantagens ou desvantagens.

Depois de assistir ao filme os alunos deveriam esbocar uma propaganda

partindo de um objeto pessoal, pensando nas seguintes questdes: a) Qual é esse

® Link do filme “Do que as Mulheres Gostam” - http://www.filmescompletos.info/filme-mulheres-
gostam-dublado



http://www.filmescompletos.info/filme-mulheres-gostam-dublado
http://www.filmescompletos.info/filme-mulheres-gostam-dublado

objeto? De que é feito? b) Quem é o publico deste objeto? Por que o publico ao
qual vocé associa este objeto gosta do mesmo? c) Esse objeto tem uma utilidade
especifica? Para que ele serve? Quem gostaria de té-lo? Qual o ponto forte do
objeto que vocé acha que deveria ser chamado a atencdo do consumidor? d) Qual a
melhor maneira de apresentar esta propaganda? Em papel? Em video? Numa
sequéncia de colagens?

A proxima etapa do trabalho foi reservada para que refletissemos sobre as
Visualidades Contemporaneas. Partimos da premissa de que no nosso dia a dia
normalmente ndo observamos, ndo pensamos ou questionamos sobre o porqué de
ter ou ndo certos produtos, e da mesma maneira muitas vezes nao observamos o
tanto de propagandas que estdo ao nosso redor, essas visualidades porém, estao

cada vez mais presentes nos atingindo de varios modos, nos provocando.

Para percebermos a importancia de aprender ver, observar, analisar sobre
estas visualidades, pedi aos alunos que desenhassem o caminho que percorrem
para chegar ao colégio, procurando desenhar tudo o que lembravam e em especial
se tinha algum anudncio que |hes chamava atencdo. E como tarefa para casa eles
deveriam observar o caminho para depois conversarmos sobre o que virdo de

diferente ao longo do trajeto.

Nesta etapa os alunos também trouxeram uma propaganda que gostavam
para que pudéssemos ver, pensar e analisar o real objetivo da propaganda e ver
guais os recursos que foram utilizados para o éxito. Abaixo mostro algumas das

propagandas escolhidas:
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Depois de vistas as propagandas os alunos chegaram a conclusdo de que
escolheram apenas propagandas em video, propagandas que chamam mais
atencdo pela quantidade maior de elementos formativos, como a musica, 0
movimento, mais informacéo. Perceberam gque mesmo sem gostar realmente do
produto, a propaganda faz com que eles ndo esquegcam a marca, que reproduzem
determinadas expressoes, singles espontaneamente sem a intencéo de reproduzir a
propaganda, de comprar o produto, mas pelo fato de essas visualidades sempre

estarem presentes em suas casas.

Apbs estas atividades propus que observassemos anuncios publicitarios se
utilizam das imagens da Arte nos seus processos de criagdo. Pensando os anuncios
publicitarios como imagens de arte eu mesmo como esses se utilizam da arte para
passar suas mensagens. Neste momento os alunos foram questionados com as
seguintes questdes: As pessoas que veem estas propagandas conhecem, percebem
as obras? A presenca de obras consagradas interfere para que a propaganda
cumpra seu principal objetivo? Falando nisso, qual € o objetivo das propagandas?

Para a realizacdo da atividade levei véarias reproducdes de obras de arte ja
consagradas, e mesmo alguns alunos foram pesquisar outras imagens no
laboratorio de informética. Eles deveriam transformar estas obras em uma
propaganda, o produto deveria ser uma escolha do proprio aluno e a técnica com a
qual iria realizar a atividade também. Depois foi feita a socializagdo, os alunos

apresentaram a obra escolhida e a sua transformacéo em anuncio publicitario.


https://www.youtube.com/watch?v=Mrs-5joea4c
https://www.youtube.com/watch?v=YYscnebxIeI

As atividades realizadas mostraram o quanto os alunos foram capazes de
criar a partir das imagens da arte, como na imagem a seguir mostra, o aluno se
utilizou da obra do Van Gogh, que trabalha muito a cor produzindo uma propaganda
de cartuchos de tinta.

Em relacdo a obra de Matisse o aluno percebeu que a mulher estava deitada
observando os peixes em um momento de descanso, assim sua propaganda se

refere & um colchao.

Quanto o obra de Munch, “O Grito”, surgiram varias ideias, como de um
celular com 6tima qualidade a prova d agua, que mesmo tendo caido na agua e
deixando seu dono apavorado continua funcionando perfeitamente. A ideia um

7 Vincent van Gogh (Zundert, 30 de Marco de 1853 — Auvers-sur-Oise, 29 de Julho de 1890). Pintor holandés,
considerado o maior de todos os tempos desde Rembrandt, apesar de durante a sua vida ter sido marginalizado
pela sociedade.

8 Peixe vermelho e uma escultura, 1911. Oleo sobre tela. Henri Matisse.

Museu de arte Moderna de Nova lorque, EUA.



refrigerante tdo delicioso que vai fazer a pessoa gritar de tanto sabor e também a
ideia de relacionar a um aparelho de som.
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Outra obra de Van Gogh trabalhada foi “A Noite Estrelada” onde o aluno faz
a propaganda de um creme facial noturno que promete renovar a beleza de quem

usa. Fazendo alusao ao brilho das estrelas.

9 Edvard Munch (1863-1944). Pintor noruegués, um dos precursores do Expressionismo. Em 1893 pintou "O
Grito", sua obra maxima, que retrata a angustia do artista em relagdo ao amor e a amizade. O quadro se tornou
bastante popular, como simbolo do desespero humano.



Outra questdo levantada neste projeto foi os limites da arte, onde ela se
encontra num mundo cheio de mudancas ininterruptas, globalizado, visivel,
compartilhado. Limites ampliados onde cada vez mais o lugar da arte se confunde,
se apresenta no cotidiano das pessoas junto com a publicidade, com a tecnoldgica e
meios de comunicacdo. Foram estudados artistas como Barbara Kruger e Roy

Liechtenstein que trabalharam com questdes ligadas a publicidade.

A proposta de trabalho foi escolher uma imagem da publicidade para
desencadear um processo de criagdo. Cada aluno deveria realizar uma atividade
artistica a partir da propaganda selecionada, escolhendo como material para a

realizacdo o que julgasse melhor.

As atividades realizadas apontaram de que este caminho é possivel de ser
realizado em sala de aula, pois cada aluno desenvolveu seu trabalho, escolheram as
propagandas de acordo com as suas referéncias cotidianas e suas preferéncias de
assuntos. O material escolhido pela maioria foi 0 que tinham maior habilidade, o
lapis de escrever normal e lapis de cor. Quando questionei sobre outros materiais,
falaram de tinta, impressdao, mas também disseram que ndo sabiam nada de
técnicas de pintura e nem sabiam lidar com a tecnologia de que precisavam além do
laboratorio de informatica do colégio estar com equipamentos ultrapassados e sem a

devida manutencéo.

10 A Noite Estrelada é uma das mais conhecidas pinturas do artista holandés pos-impressionista Vincent van
Gogh. Foi criada pelo artista aos 37 anos, enquanto esteve em um asilo em Saint-Rémy-de-Provence.



SUA MAE PEDIU
PARA BOTAR NA EPOCA

Depois de tanto lidar com informacdes, reflexdes acerca do universo
publicitario, nos colocamos a pensar sobre o processo de criagdo de uma



propaganda. Pois o processo de criagdo de um anuncio publicitario esta presente
em todos os setores de uma agéncia publicitaria e tem como maior objetivo reunir os
interesses da empresa que quer expor seu produto com o interesse do consumidor.
Segundo Ferreira (2011) o processo de criacdo vem da capacidade de analisar e
combinar informagdes gerando mensagens verbais e visuais que despertem uma
mudanca no comportamento e atitude do publico a quem se quer atingir, 0 que ela
chamaria de raciocinio estratégico, um conjunto de acfes organizadas e realizadas

para um fim especifico.

A partir deste pensamento foram criados grupos para de cada um criasse
uma campanha publicitaria retomando os questionamentos anteriores. Deveriam
escolher a categoria em que iriam trabalhar — social, politica, comercial, qual a midia
— televisiva, radiofonica, impressa, se o produto era real ou ficticio, ao qual publico

iria se destinar. Depois deveriam socializar em sala o trabalho final.

Nessa fase final os alunos sentiram algumas dificuldades em realizar a
campanha publicitaria, tinham algumas ideias sobre que produto criar, mas tinham
restricBes quanto ao por em pratica. Alguns grupos néo realizaram a etapa final, os

que conseguiram fizeram videos.

Um dos grupos criou a propaganda de um shampoo, que em duas semanas
fazia o cabelo crescer muito, deixando a pessoa com o cabelo black power.
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Outro grupo criou um refrigerante de morango delicioso.

L ”

REFRIGERANTE ‘ |
MANEZINHO '

SABOR: MORANGO

P /

%5

-

o

| A
t

o

A

3. CONSIDERACOES FINAIS

De acordo com os estudos realizados concluimos que realmente se faz
necessario abordar o tema da publicidade com os alunos. Percebemos que o0s
mesmos estdo cada vez mais envolvidos com o dinamismo e bombardeio de

informacdes e de visualidades deste mundo globalizado em que estamos vivendo,



Percebemos também que na maior parte das vezes ndo sabemos o que fazer, como
filtrar as informagbes pertinentes as nossas vidas. Por isso se justifica uma
educacdo que incorpore as visualidades cotidianas no curriculo escolar. Faz-se
necessario pensar de que maneira estdo sendo preparadas e ministradas as aulas
de arte pelos professores, e também como os curriculos muitas vezes organizados
pelos Orgdos governamentais estdo incorporando nas suas propostas curriculares
as questdes relacionadas a Cultura Visual. Pudemos ver que é possivel trabalhar
de maneira critica e criativa essa dimensdo em sala de aula, assim como difundi-la a
outros espacgos, pois foi o que aconteceu no Grupo de Trabalho em Rede. Pois,
Durante o 1° semestre de 2014 ao realizar o GTR, partindo dos estudos realizados
pelos participantes do grupo que também tinham como atividade aplicar uma acéo
da Unidade Didatica com seus alunos, fez surgir sugestdes de novos estudos e
novas atividades que puderam enriquecer este trabalho, como: mercado de trabalho,
histéria da propaganda, semioética (leitura de imagens), dramatizacéo.

Os participantes ainda disseram que acreditavam ser possivel a aplicacao do
projeto em outros niveis de ensino, no Nosso caso no Ensino Médio, inclusive alguns

fizeram isto, e relataram ter obtido sucesso.

Acreditamos que com esses questionamentos foi possivel ampliar acées a
partir da formacéo obtida no PDE e da sua aplicacdo em sala de aula.
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